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RESUMO

Este trabalho refere-se a um estudo de caso, sobre as atividades de marketing do Goiás Esporte Clube, caracterizando-as e apontando a influências das mesmas em tal organização. Este trabalho baseou-se também em um estudo bibliográfico sobre o marketing e o marketing esportivo incluindo todas as ferramentas que os compõe. Com este estudo, busquei relacionar alguns conceitos com a prática do marketing esportivo do Goiás, facilitando o entendimento e a interpretação da pesquisa.
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