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RESUMO

Este trabalho foi realizado como requisito parcial para conclusão do curso de Educação Física, e diz respeito ao “poder” que os meios de comunicação (mídia) possuem no país, principalmente, quando estes buscam lucros por meio do esporte em especial o futebol. Neste trabalho de conclusão de curso trato da mídia e sua influencia na reconstrução de conceitos e vontades, em busca da formação do que denominamos de “Homo Midiens”. Discute-se também a relação entre a mídia e o esporte, alem do harmonioso vinculo entre a publicidade e o futebol. Esta pesquisa é predominantemente qualitativa, alem disso, ela é construída através de levantamento bibliográfico e documental. Espera-se que o trabalho sirva para abrir, ou pelo menos direcionar a concepção de esporte para um ramo diferente. Como este calcado na visão critica que possa brotar não só em nossos alunos, mas também, e principalmente, na massificada população que se tornou há tempos, uma mera reprodutora das vontades do sistema.
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